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 Анкетирование по электронной почте 

 

 Число участников 24 в 2011 году 

                              26 в 2012 году 

 
 Респонденты члены АКОС 
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Кол-во  

приглашений 
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Кол-во  
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Кол-во  

тендеров 

Кол-во 

участников 
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2011 2012 

Открытость тендера (знание участников 

и критериев отбора)  

Четкость клиентского брифа 

 

Четкость клиентского брифа Известность компании, проводящей 

тендер 

Известность компании, проводящей 

тендер 

Сроки на подготовку предложения  

 

Знание бюджета тендерных лотов 

 

Открытость тендера (знание участников 

и критериев  

Сроки на подготовку предложения  

 

Знание бюджета тендерных лотов 

 

Репутация сотрудников, проводящих тендер 

 

Отсутствие у клиента нацеленности на получение креативных  

разработок в процессе тендера  



инициаторов тендеров не объявили победителя 
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тендеров члены АКОС отнесли к некорректным  

и непрофессиональным 
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 В 2012 году члены АКОС стали охотнее 

называть компании, корректно или 

некорректно проводившие тендеры. 

 

 Количество компаний, требующих 

предоставления бесплатных креативных 

решений  в рамках тендера, выросло по 

сравнению с 2011 годом. 

 

 Члены АКОС стали использовать на 23% 

чаще Меморандум  АКОС по тендерам 
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